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Worum es geht 
Kontextbezogene Anzeigen, Keywordanalyse, Suchmaschinenoptimierung, SEO: Einige der Begriffe, um die 
herum sich gerade die größte Revolution der Werbelandschaft ereignet. Google hat mit seinem Werkzeug 
AdSense den brachliegenden Markt revolutioniert, und seit einigen Monaten können auch Privatleute mit 
Webinhalten gutes Geld verdienen. 
Die Details haben es allerdings in sich: Wie bekomme ich mehr Nutzer auf meine Seite und was brauche ich, 
um dann damit Geld zu verdienen? In dieser Schulung bekommen Sie einen fundierten, systematischen 
Einstieg in das Suchmaschinenmarketing, entdecken kostenlose Werkzeuge für alle Schritte von 
Keywordanalyse bis Suchmaschinenoptimierung und lernen das Know-how, um eine eigene Kampagne zu 
starten. Geeignet für alle interneterfahrenen Teilnehmer. 

Mehr im Netz 
Ich habe eine Webseite ins Netz gestellt, auf der Empfehlungen für Dienste zusammengestellt, die in der 
Schulung vermutlich nur kurz angesprochen werden, aber in der Praxis besonders wichtig sind. Sie finden die 
Seite unter www.rechercheportal.de/geldverdienen. 
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